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                                              重庆熙街购物中心管理有限公司

重庆熙街购物中心管理有限公司

9月新生节公关活动招标书
一、项目信息
重庆熙街是由重兴亚集团投资建设，由重庆熙街购物中心管理有限公司进行全程运营管理的自持城市商业资产。是高新区唯一的开放式艺术花园block街区，也是大学城具备“AAAA”景区式体验的文旅特色商业街区.
       重庆熙街，凭借“浪漫、文化、艺术”的青春经济定位，14所高校、25万师生的赋能，当下已成为高新区乃至重庆市的青年文化，旅游商业目的地。熙街与城市共生共长，通过战略的迭代，运营的创新、体量的丰满、文化IP的打造，最终成为这座城市不可或缺的雄厚商业基底和精神文化高地。
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二、专用词语定义

1、“招标人”系指重庆熙街购物中心管理有限公司

2、“投标人”系指收到投标邀请，并认为自身符合条件，积极响应招标文件的公司
“招标文件”系指本文件
三、招标工作安排 
1、招标内容： 2022重庆熙街9月新生节公关活动（9月周末活动均有铺排）。建议但不限于如下主题活动：
· 烛光音乐会（场景装置+资源活动）
· 露营涂鸦节（场景+互动）

· 动漫节（场景+资源）
· 吃货节（场景+互动）
以上活动均需考虑1、如何联动商家，带动导流商家转化的技术环节；2、熙熙mall内场的引流措施（不限资源、技术、内容）； 3、外场活动若报批受阻情况下，内场引流活动备案；4、符合熙街客群喜好的其他资源活动均可建议，不限以上活动内容。
2、交付成果要求

根据我司需求，进行熙街9月新生节公关活动策划、资源整合、落地执行，保质保量完成各项工作计划铺排及费用预算。
3、投标单位要求
3.1 投标单位必须是企业法人单位且具备固定的营业地点。

3.2 投标单位在参加本次投标前三年内，在经营活动中无违法记录，在服务中没有不良记录以及负面社会影响。

3.3 投标单位需在重庆市设立公司或分公司，持有重庆市工商局注册登记的营业执照。

4、其他要求
时间要求：项目启动后需配合甲方工作时间要求快速完成相应工作，以中标之日算起7天时间周期内完成各项执行工作计划铺排（具体的时间需根据情况一事一议）。
5、发放邀标文件日期: 2022年8月5日

6、发放邀标文件地点:重庆高新区大学城熙街28号楼3F

7、投标人参加邀标确认：

本招标文件以电子文档方式发到投标人微信或QQ，投标人在收到此招标文件后应以线上形式回复我公司是否参与此次投标

8、现场踏勘时间：各公司自行勘察。投标人承担踏勘现场所发生的自身所有费用
9、答疑时间：2022年8月15日前

10、回标截止日期: 2022年8月15日18：00

开标时间：2022年8月16日9:00—12：00（时间若有调整以电话通知为准）

11、招标文件处理：本招标文件应保密，不得向他人泄露文件的任何内容和细节，若出现或发现串标情况，招标人有权取消此次招标活动。招标人提供的有关项目的数据和资料，是现有的能被利用的资料，对投标人做出的任何推论、理解和结论不负责任。
四、投标文件的构成

由商务标、技术标两部分组成，同时各部分需制作纸质版和电子版。纸质版需按规定分别装入商务标和技术标。电子版（技术标以PPT、PDF、Word等形式）提交。如有按本招标文件要求应提供的实物样品需随投标文件一并递交。投标文件需在指定时间内送达重庆熙街工作人员处。投标文件应包含如下内容（主要内容参考附件）：
1、商务部分（不超过15万元）
1.1费用标准及支付进度条件等，费用报价按打包价形式报价。
1.2服务时间、优惠条件、合理化建议及增值服务。

1.3投标单位营业执照复印件、办公场地照片或视频。

1.4盖章的法人代表资格证明或法人授权委托书。
1.5单位员工的社保证明文件
1.6投标人应结合活动实际，充分考虑资源情况，确定报价。

1.7投标文件所涉及费用的币种均为人民币计算。

1.8上述内容须加盖公章同时以纸质文件形式封存提交。

2、技术条款

技术标纸质版一份，电子版文件一份。技术标须包含以下内容：
1 投标方案，即《2022年重庆熙街9月新生节公关活动方案》；
2 策划方案资源说明；
3 本案拟派的团队人力资源及其业绩、经验介绍；
4 同类商业项目服务案例简介；

5 其它承诺、说明及议
以上内容可根据自身情况进行增加，但确保满足招标内容的各项要求说明。
五、评标

1、评标小组对各投标人进行评标，招标人根据评标综合得分确定中标单位。

2、本次评标的评标小组由招标人组织实施。

3、投标人应派其授权代表出席开标会，评标人、投标人应签到证明其出席了开标会议。
4、评标地点：重庆高新区大学城熙街28号楼重庆熙街购物中心管理有限公司

六、中标通知

1、评标结束后2个工作日内，即向中标单位发出电子版中标通知。

2、中标单位与招标人签订了合同后，招标人将立即结果通知其他投标人。
七、项目流程
1、中标单位收到中标通知后，根据进度要求推进工作；

2、合同签订，项目验收合格并收到中标单位正规合法增值税专用发票后，60个工作日内支付款项。

八、联系方式
地点：重庆熙街购物中心管理有限公司品牌推广中心
联系人：李 伟  13206044144

附件一：技术标主要内容

	技术标主要内容

	类别
	主要内容
	备注

	9月新生节
	活动策略
	必选

	
	活动内容
	必选

	
	资源匹配
	必选

	
	商家联动
	必选

	
	熙熙mall场内引流措施
	必选

	
	执行计划
	必选

	
	推广建议
	备选

	
	活动包装
	必选

	
	活动形象
	必选

	
	活动拍摄
	必须

	以上内容为招标基础内容，分为必选项和备选项。其中必选项需活动公司在技术标环节展示，备选项根据实际情况选择性的展示，但不限于以上内容。活动公司可通过对熙街的认知，提出更多关于熙街该阶段活动的亮点内容建议。


附件二：评分项目
	项目
	评分项目
	评分内容

	商务部分
	资质等级
	1、公司资质
2、注册资本

	
	规模实力及以往业绩
	1、业绩及信誉度对比
2、公司运营项目经验
3、服务团队及项目经验

	
	商务报价
	报价合理性评估

	技术部分
	内容方案
	1、公关活动整体策略创意及可行性
2、活动目标制定的合理性
3、活动开展思路及技术动作分解
4、商家联动、消费者互动的深度与创新度
5、现场包装、搭建的观赏性
6、活动形象的创作与落地呈现效果

	
	资源价值
	1、活动资源的级次
2、外部资源价值的利用
3、商家资源配合联动的内容
4、结合熙街实际情况，其它可赋能本活动或费效比高的资源运用

	
	质量保证及配合
	1、现场落地执行的质量，包含但不限于舞台包装、活动美陈导视、氛围、装置等质量及安全
2、熙街及熙熙mall场内引流措施及客流KPI达成的举措
3、防疫管控、安保维稳等行政管理的报批报备配合实施
4、重大应急事件的反应机制及措施
5、实施过程中，满足招标单位提出的技术要求，整体活动服务内容质量评估
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